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Suomalaisten suhtautuminen yleisurheilun MM-Kkilpailuihin:
Osallistumisen muodot, kiinnostus ja koettu merkittivyys

Helsingissi jérjestetyt yleisurheilun maailmanmestaruuskilpailut koskettivat tavalla tai toisella
yhdeksdd suomalaista kymmenestd. Noin kolmasosa suomalaista oli hyvin kiinnostunut kisoista ja
noin kolme neljdsosaa piti kilpailuja Suomen kannalta merkittdvané tapahtumana. Yleisurheilun
MM-kilpailut nayttivét lisdksi olevan muutakin kuin perinteinen urheilutapahtuma, sillé niilla
koettiin olevan vaikusta my0s paidkaupunkiseudun yleiseen ilmapiiriin.

Helsingin kaupungin tietokeskuksella on meneilldédn laaja yleisurheilun MM-kilpailujen koskeva
tutkimushanke. Tutkimus selvittdd mm. stadionyleison kokemuksia kisoista, koti- ja ulkomaisen
lehdiston kirjoittelua aiheesta seki julkista mielipidettd kisoista. My®0s kisojen talousvaikutuksia
selvitetddn yhdessd opetusministerion rahoittaman hankkeen yhteydessé.

Taloustutkimuksen toteuttamassa haastattelututkimuksessa selvitettiin suomalaisten osallistumisen
muotoja sekd suhtautumista kisoihin. Haastatteluja on tdhén saakka tehty kahdesti: heindkuun alussa
(viikko 27) ja elokuussa kisojen jilkeiselld viikolla (viikko 33). Kolmas haastattelukierros tehddén
loppuvuodesta. Tutkimuksen kohderyhméni ovat 15-79 -vuotiaat suomalaiset Ahvenanmaata
lukuun ottamatta. Tutkimusmenetelménd on puhelinhaastattelu johon osallistuu jokaisella
haastattelukerralla hieman yli 500 henkild4. Otokset on muodostettu satunnaisotannalla
véestorekisterikeskuksen rekisteristd, ja ne on painotettu ién, sukupuolen ja asuinalueen mukaan
edustaviksi. Tietokeskus on myds tehnyt laajemman ainoastaan padkaupunkiseudulle kohdistetun
kyselytutkimuksen kisojen jilkeen. Tdmén tutkimuksen tulokset raportoidaan mydhemmin.

Kohtuullisen vilkkaasta lipunmyynnistd huolimatta yleisurheilun maailmanmestaruuskilpailut olivat
useimmille suomalaisille ennen kaikkea mediatapahtuma. Taulukko 1 osoittaa, ettd 91 prosenttia
vastaajista oli seurannut kisoja tiedotusvélineiden kautta. Lukua voi pitdd varsin korkeana ottaen
huomioon, ettd esimerkiksi pddkaupunkiseudun asukkaista ainoastaan kolmannes ilmoittaa urheilun
seuraamisen olevan heille hyvin tirkedd tai melko tarkedd (Nylund 2005). Toisaalta yleisurheilun
MM-kilpailujen tiedotusvilineiden kautta seuraamista kuvaava luku ei kerro, kuinka tietoista tai
aktiivista kisojen seuraaminen on ollut. Merkittivin syy esimerkiksi television MM-kisaldhetyksen
seuraamiseen on voinut olla se, ettd joku muu perheenjdsen on halunnut katsella sitd. Voisi myos
sanoa, etti MM-kilpailujen aikana niiden seuraamista tiedotusvilineiden kautta on voinut olla
kisauutisoinnin runsauden vuoksi jopa vaikea valttda.

Kolme prosenttia vastaajista ilmoitti olleensa katsomassa MM-kilpailuja stadionilla.
Suurtapahtumana yleisurheilun MM-kilpailut laajenivat kuitenkin myds Olympiastadionin
ulkopuolelle. Viisi prosenttia vastaajista koki ottaneensa osaa Helsingissé kisojen aikana
vallinneeseen erityiseen ilmapiiriin, ja kolme prosenttia oli seurannut maraton- tai kivelykilpailua
reittien varrella kaupungin kaduilla. Kisatori ja muut kaupungissa jarjestetyt MM-kilpailujen
oheistapahtumat kerdsivét suunnilleen saman verran kivijoitd. Vain kaksi prosenttia vastaajista ei
ollut seurannut yleisurheilun MM-kilpailuja milldédn tavalla.



Taulukko 1. Yleisurheilu MM-kilpailujen seuraaminen Suomessa (%)
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Seurasin kisoja tiedotusvalineiden kautta ] 91

Otin osaa Hki:ssé vallinneeseen ilmapiiriin []5

Seurasin kisoja stadionilla [] 3
Seurasin maraton-/kévelykilpailua reitin varrella []3

Vierailin kisatorilla tai muussa oheistapahtumassa [] 2

En osallistunut kisoihin mitenk&an [] 2

Kyselytutkimuksessa tutkittiin myos suomalaisten késityksid yleisurheilun MM-kilpailujen
merkityksestd Suomen kannalta (taulukko 2) seki kiinnostusta MM-kilpailuja kohtaan (taulukko 3).
Ennen MM-kilpailuja kisoista kirjoitettiin suomalaisessa lehdistossd padosin positiiviseen sdvyyn,
ja mediassa rakennettiin suuria odotuksia kisojen Suomelle ja Helsingille tuomasta
mediandkyvyydestd ympiri maailmaa (Kurki ja Nylund 2005). Tdma luultavasti vaikutti osaltaan
sithen, ettd jo heindkuussa ennen MM-kilpailuja 79 prosenttia suomalaisista ja 75 prosenttia suur-
helsinkildisistd piti kisoja merkittdvind Suomelle.

Taulukosta 2 ndhdéan, ettd michet kokivat kisat merkittdviksi hieman naisia useammin. Samoin 50-
79-vuotiaat arvioivat MM-kilpailut Suomelle merkittéviksi muita vastaajia useammin.

Tietokeskus on seurannut helsinkildisten suhtautumista suurtapahtumiin 1990-luvun puolivalista
saakka. Yleisurheilun MM-kilpailujen saamia lukuja voidaan verrata esimerkiksi vuoden 1999
jadkiekon maailmanmestaruuskilpailuihin, joita kaupungille merkittdvini piti kyselyn mukaan 68
prosenttia helsinkildisistd (Keskinen 1998). Saman tutkimuksen mukaan Helsingin
kulttuurikaupunkivuotta 2000 52 prosenttia kaupunkilaisista arvioi merkittavaksi.

Yleisurheilun MM-kisojen jilkeen tehdyssa kyselyssé arviot kisojen merkityksesté olivat hieman
maltillisempia kuin ennen kisoja. Myos sukupuolten ja ikdryhmien véliset erot késityksissd MM-
kilpailujen merkittavyydestd olivat kisojen jélkeen tasoittuneet hieman. Silti 75 prosenttia
vastaajista edelleen arvioi ne merkittdviksi Suomelle.

Taulukko 2. Kansalaisten mielipide MM-kisojen merkittdavyydesta
Suomelle (%)
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Kisojen saamalla mediahuomiolla oli todenndkdisesti osuutensa myds siihen, ettd suuri osa
suomalaisista suhtautui kisoihin kiinnostuneesti jo ennen kisoja, jolloin kolme neljdsosaa vastaajista
ilmoitti olevansa hyvin kiinnostunut tai jonkin verran kiinnostunut kisoista (taulukko 3). Kun samaa
asiaa kysyttiin kisojen jilkeen, 79 prosenttia vastaajista kertoi olevansa niistd hyvin kiinnostunut tai
jonkin verran kiinnostunut. Kisat itsessdédn eivét siis ndyttdneet lisinneen kiinnostusta.

Suurinta kiinnostus oli miesten ja toisaalta 50-79-vuotiaiden keskuudessa, mika oli
yleisurheilukilpailuiden kohdalla odotettavissa aikaisempien tutkimusten perusteella (Liikkanen
2004). Naisista 70 prosenttia ilmoitti olevansa hyvin kiinnostunut tai jonkin verran kiinnostunut
MM-kilpailuista, kun miesten kohdalla vastaava osuus oli 85 prosenttia. 25-49-vuotiaiden joukossa
oli véhiten niitd, jotka suhtautuivat MM-kilpailuihin hyvin kiinnostuneesti. Erot sukupuolten ja
ikdryhmien vililld eivét kuitenkaan olleet yhtd suuria kuin yleensi yleisurheilukilpailujen
yhteydessd, miké voisi tukea kisitysta siitd, ettd yleisurheilun MM-kilpailuissa oli urheilun lisdksi
osittain kyse nimenomaan “’tapahtumasta”.

Taulukko 3. Suomalaisten kiinnostus yleisurheilun MM-kilpailuja
kohtaan ennen kisoja (%)
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Kaikki 48 ] 23

Naiset 45 ] 30
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15-24-v 46 ] 25
25-49-v 51 ] 24
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B Hyvin kiinnostunut @ Jonkin verran kiinnostunut O Ei juurikaan kiinnostunut

Tapahtumien méérd tuntuu lisddntyneen niin Suomessa kuin muuallakin Euroopassa (ks.
Kainulainen 2004). Siksi tutkimuksen tarkoituksena on my0s sijoittaa yleisurheilun MM-kilpailut
laajempaan yhteiskunnalliseen kehykseen ja silld tavoin lisdtd ymmaértdmysti suurtapahtumista.
Urheilun suurtapahtumat voidaan nédhdi osana ns. elamystaloutta. Tdma usein kéytetty kisite
voidaan téssd yhteydesséd tdsmentdd seuraavasti: Eldmystalous liittyy (1) hyddykkeisiin joita
kulutetaan ennen kaikkea vapaa-aikana ja jotka sijoittuvat ihmisen tarvehierarkian ylétasoille
(vastakohtana esimerkiksi perusravinnolle ja lammolle), (2) kulutettavat hyodykkeet ovat pddasiassa
aineettomia. Toki aineellisuuskin on edelleen mukana kuvassa, silld tapahtumien tuotanto ja kulutus
tapahtuu totta kai fyysisessd tilassa ja esimerkiksi energian kulutus saattaa olla merkittivia, (3)
hyodykkeitd kulutetaan olemalla yleisond. Ilmiét asetetaan ndyttdmoille, sekd kdytannossa ettd
kuvainnollisesti.

Yleisurheilun MM-kilpailujen tavoitteena oli nimenomaan tarjota katsojille eldmys, joka ei
perustunut pelkkéédn urheiluun. Esimerkiksi stadionilla televisioruudun ja musiikin avulla pyrittiin
vaikuttamaan ihmisten tunteisiin ja nostamaan tunnelmaa. Tarked osa eldmystaloutta ja
yleisurheilun MM-kilpailuja on lisdksi tapahtumaan liittynyt viestinnéllinen elementti. Kisojen
visuaaliseen ilmeeseen oli panostettu, ja kisat olivat vahvasti esilld suomalaisissa tiedotusvélineissa.



Helsingin MM-kilpailuja markkinoitiin muun muassa kaikkien aikojen suurimpana
urheilutapahtumana, johon osallistuisi enndtysmairé urheilijoita ja tiedotusvélineiden edustajia.
My6s urheilijoiden joukosta valikoitui median ja yleison suosikkeja, jotka kerdsivét paljon
huomiota. Kisojen ndkyvyys ja media-arvo tekivit tapahtumasta houkuttelevan myds monien
yritysten ja muiden sponsoreiden nikokulmasta. Urheiluun liitettyjen arvojen ja ihanteiden lisdksi
myds talous ja kaupallisuus kietoutuivat yleisurheilun MM-kilpailuihin monelta suunnalta.
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